主要的改动

1、广告焦点图(设计)
启动后台打开后触发下滑动广告图，广告图可点击。广告图上显示一个向上推动收起的图标，3秒后显示一个黑色半透明提示“向上推动收起进入主页”。如果用户一直没有向上收起的手势操作则10秒提示“向上推动收起进入主页”。

第一次登陆的用户在loading图结束之后默认去到推荐栏目页面。

在我的栏目和产品终端栏目出现下滑的页面，底部的收起提示按钮需要醒目设计。(设计)
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一、推荐栏目优化

推荐二级页面产品列表增加价格标签（设计）
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2、进入主题终端页，上下滚动到顶/底部后，再次上下拨动，可以跳转到上/下一个主题。
第一个主题上滑动：喔哦！已经是第一个主题啦！

最后一个主题下滑动：喔哦！已经是最后一个主题啦！

中间主题上滑动：【下箭头】上一个主题努力加载中....  【菊花】

中间主题下滑动：【上箭头】下一个主题努力加载中....  【菊花】

文字颜色R：51 /G：51/ B：51
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二、优惠栏目

1、优惠和搜索栏目头部的切换（设计）
被选中tab：字号加大、背景橙色、字色白色

没有选中的tab：字号不变、背景白色、字色灰色
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筛选按钮增加文字提示。“这里可以筛选条件哟！”按钮移动到右侧。滑动的提示文字在手势操作后再隐藏。
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i优品栏目

1、在i优品登陆后显示新手指导。介绍个性订阅以及i优品栏目。

i优品：你的专属个人中心，包含你的收藏、个性订阅和风格喜好。

添加订阅：订阅喜欢商品的购买条件，省去繁杂的搜索和查询，一有新品，立刻为您更新。

强化添加订阅框的设计，吸引用户目光焦点。（设计）
发现精彩栏目改成“风格测试”
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4、的圆点切换改成进度条模式，测试题加强一下可点击的设计。 （设计）
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5、提供新浪sso登陆方式
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添加订阅的按钮从左侧移动到右侧

搜索栏目

搜索栏目默认显示精准搜索，底下增加热门搜索词。（设计）
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价格条换成价格区间（设计）
当用户筛选之后返回的价格区间在给到的价格段位之间就价格区间按钮可点击，反之灰掉不可点击。多选选项。
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五、产品终端页

1、天猫终端头部优化，隐藏左上角的返回按钮。
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收藏提示文字优化。收藏成功改成“收藏成功，如果降价我会提醒你哟！”。

3、登陆的用户在评论后默认显示昵称评论发表。（设计）
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推荐按钮更换，产品终端页的推荐图标。（设计）
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推荐产品页面固定显示6款产品带价格标签，推荐规则：同类别+同风格按照点击量高低排序优先显示前6款产品，如果筛选结果不足6款，则在同类别中按照点击量高低排序补充剩余的推荐产品数。（设计）
6、提示文字优化。用户的收藏、评论、分享、成功等提示的“圈+勾”的图标换成上U小编头像。（设计）
7、在产品图片位置增加图片页码。（设计）
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产品列表页

返回颜色设计醒目~与同色系的筛选、订阅添加做区分。（设计）
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订阅列表页和推荐产品列表增加价格标签。（设计）
列表页底部增加列表页加载中的提示信息。

有滑动文字提示的订阅图标按钮、筛选图标按钮等，都再用户手势操作后才隐藏提示文字。

尝试更换背景图。（设计）
