广告竞价平台
主要针对汽车之家、腾讯营销平台、百度营销中心三个DSP广告平台的分析，包括支持的广告形式、广告素材要求、审核机制、广告投放定向信息等。
1、 广告形式
1、 汽车之家
	汽车之家
	开屏广告

	
	信息流

	
	横幅

	
	文字链



2、腾讯
	腾讯社交广告资源

	QQ空间
	QQ空间图文广告

	
	
	QQ空间视频广告

	
	
	QQ空间沉浸视频流广告

	
	
	QQ空间多图轮播广告

	
	
	QQ空间品牌页卡广告

	
	
	QQ空间微动广告

	
	QQ客户端广告
	QQ购物号信息广告

	
	
	QQ钱包号信息广告

	
	
	“今日热点”信息流广告

	
	
	正文底部Banner广告

	
	
	QQ天气广告

	
	
	兴趣部落Banner广告

	
	
	“附近的人”信息流广告

	
	微信朋友圈广告
	微信朋友圈本地推广广告

	
	
	微信朋友圈原生推广页广告

	
	
	微信朋友圈小视频广告

	
	
	微信朋友圈图文广告

	
	手机QQ浏览器广告
	闪屏广告

	
	
	资讯信息流广告

	
	
	好文广告

	
	
	视频暂停画面广告

	
	
	内容详情页广告

	
	
	搜索直达广告


A、原生广告
作为应用的一部分与APP高度融合的广告样式
展现场景：与应用高度融合的位置千变万化
支持平台：android，ios
计费方式：CPC，CPM
尺 寸：1280×720、1200×627，800×1200
支持广告类型：图文、图片、GIF、视频
B、开屏广告
应用开启后全屏展现的广告样式
展现场景：应用开启时
支持平台：android，ios
计费方式：CPC，CPM
尺 寸： 640×960，640×1136
支持广告类型：图文、图片、GIF
C、插屏广告
应用暂停或场景切换时以全屏、半屏的方式弹出
展现场景：视频前贴、暂停、后贴、游戏暂停、过关、阅读翻页、加载
支持平台：android，ios
计费方式：CPC，CPM
尺 寸： 600×500、640×960
支持广告类型：图文、图片、GIF、视频、动态创意、H5富媒体
D、Banner广告
适合在用户停留较久或者访问频繁的页面
展现场景：用户停留较久的页面用户访问比较频繁的页面
支持平台：android，ios
计费方式：CPC
尺 寸： 640×100
支持广告类型：图片、图文、GIF、文字链、H5富媒体
3、百度
	百度
	百度首页
	信息流

	
	百度贴吧
	信息流

	
	百度浏览器
	信息流
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2、 投放设置
2-1、广告对象
1、汽车之家
[image: ]
2、腾讯
覆盖游戏、电商、品牌等各类广告主数10万家以上，充足的广告资源确保广告拥有极高的填充率。同时严格把控广告质量，确保广告素材不影响用户体验。海量广告主和高品质的广告素材，既保证了广告的点击率，又能够提升开发者收益。
    除国家法律明确禁止的非法行业外，其余行业均可在腾讯社交广告投放广告。
部分行业需要提供相应资质才可开户（见下表，完整版参见附件）。
[image: 00000]
个人开户行业只得允许不需要特许经营资质的行业，如服饰类、鞋帽类等；具体可开户的行业请见下方列表：
[image: hangyegeren01-161010]

3、百度
百度广告对象需要提供：
1）个人开发者需要提供个人信息、财务信息以及身份证正反面/银行卡的扫描件。 
2）企业开发者需要提供公司信息、财务信息及相关资质文件扫描件：营业执照(截止当年两年内须有年检记录)、组织机构代码证(截止当年一年内须有年检记录)、税务登记证和开户许可证。如为三证合一的营业执照，仅需提供营业执照+开户许可证。
2-2、广告定向
1、汽车之家
用户标签介绍（见图）人群标签定位：访问应用、使用应用的时间、访问时长等。
汽车之家智能广告的定向方式如下：
1）地域定向：省份和城市；
2）设备定向：投放终端，设备品牌。操作系统，网络运营商；
3）时段定向：一天中任意时段、 周末 、特殊节日；
4）车类定向：是否有车，购车阶段；
5）兴趣偏好定向：品牌车系偏好，级别偏好，价格偏好等；
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2、腾讯：
[image: ]
腾讯提供的定向大概分为以下六大类：基本属性、兴趣爱好、用户行为、用户状态、用户环境、自定义。其中包括1000多个用户标签，并且可以实现跨屏追踪。
A、地理位置
根据用户所处商圈、地标、国内省市、国外地区等位置进行定向。
B、基本信息
根据年龄、性别、上网场景（公共场所、家庭、公司、学校）等信息进行定向。
C、用户状态
根据学历、婚恋、生活状态、商业兴趣（旅游、汽车、金融...）等状态定向。
D、用户行为
根据上网设备、APP行为（活跃、消费...）、付费用户、应用安装等条件定向
E、消费能力
根据消费水平、居住社区价格、游戏内付费水平等进行定向。
F、天气定向
根据穿衣指数、紫外线指数、温度、天气天候（阴晴、雷雨、沙尘...）等数据进行定向。
G、移动定向
根据设备价格、操作方式（iOS、Android）、互联方式（WiFi、3G、4G）、运营商等定向。
H、自定义用户
根据自身需求定制投放目标，将广告投放到指定受众眼前，或将他们排除在外。
3百度：
百度大数据精准定位 信息准确触达高潜用户。百度大数据根据用户实时搜索行为、历史搜索数据，关注信息，用户兴趣，产品需求，地理位置，基本属性精确锁定高潜力用户。
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2-3、广告素材
1、汽车之家
素材说明参见文档说明（汽车之家广告交易平台推广客户及物料提交规范.pdf）
2、腾讯
腾讯各个广告位置的素材规格说明参见资料文档（腾讯广告资源）
3、百度
百度支持以下广告物料类型：文字、图片、Flash、富媒体。
1）文字：纯文字的广告物料；
2）图片：可以使用 .gif、.jpg、.png文件； 
3）Flash：可以使用 .swf 文件；
4）富媒体：可以使用自定义的 HTML 和 JavaScript 代码。
图片文件需小于256k；Flash文件需小于512k，且只能上传swf格式的文件。
3、 流程及审核机制
1、汽车之家
投放流程
[image: ]


2、腾讯
    会触发账户重新审核的动作包括：修改网址、重新上传资质、为申请发票补全营业执照号、修改开户行业。
3、百度
[image: ]
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1）审核流程：
A、标准样式：关键词审核-物料准备-物料审核-合同-上线
B、高级样式：关键词审核-确认价格-物料准备-物料审核-合同-上线
C、定制样式：关键词审核-需求评估-物料准备-物料审核-合同-上线
2）审核周期：
A、标准样式：3-5个工作日
B、高级样式：7-10个工作日
C、定制样式：10个工作日
4、 计费
1、汽车之家
目前支持广告以CPC结算。
2、腾讯
[image: ]
1）腾讯微信广告
    微信广告投放计费方式是CPC方式：按点击计费。当微信用户点击广告时，广告主才需要支付费用，广告展现完全免费。费用从广告主账户余额中扣除。广告点击扣费时，会综合考虑广告系统内部排序中后一位广告的出价和质量。广告的实际扣费会综合广告质量得分、后一位的出价和质量计算得出。因此，无需担心出价过高而频繁调整出价，因为广告的实际扣费通常会低于出价。每条广告出价起步价格是0.5元。
大致的计费公式如下：
每次点击费用=｛（下一名的出价×下一名的质量度）/本条广告质量度｝+ 0.01元
2） 下载应用直达广告效果统计
    直达广告的效果统计可以使用“广点通移动APP多中转化类型数据统计方案”，目前该方案可以统计用户在应用内的“打开”、“注册”、“加入购物车”、“付费行为”。
如何使用统计方案：
A、创建新转化规则：不“激活”类型的转化规则创建流程相同，选择相应的移劢平台，移劢应用，转化类别和转化方案；
B、广告主上报新转化类型数据；
C、报表查看：在自定义列中，选择相应的效果指标，即可在报表中进行效果数据的查看。
[image: IMG_256][image: IMG_257]

3、百度
计费方式：
合约广告和按照点击、按展现、按天数。
每次点击价格的计算方式:
    点击价格取决于排名、出价和质量度，最高不会超过关键词所设定的出价。
1）一般情况下，每次点击价格的计算公式为：
       [image: ]
2）如果该关键词排在所有推广结果的最后一名，或是唯一一个可以展现的推广结果，则点击价格为该关键词的最低展现价格。质量度越高，该关键词的最低展现价格越低。
例如，搜索词“鲜花预订”，在北京地区有如下四个客户的推广结果可以展现：
[image: IMG_257]
    最终的结算计费价格由质量度*出价决定，推广结果的排名顺序依次为客户A、客户B、客户C、客户D的相应关键词。根据以上计算方法，每个关键词的点击价格分别如下：
[image: IMG_258] 
    在这一计费方式下，关键词的点击价格肯定不会超过设定的出价；在同一排名上，质量度越高，需要支付的点击价格就越低；竞争环境随时可能发生变化，即使出价不变，同一关键词在不同时刻的点击价格也可能不同。
5、 统计数据/报表
1、汽车之家
    为了让广告主全方面了解广告投放效果，可以为广告主提供了多种维度的统计数据，投放的数据可体现曝光、点击、消耗等数据。统计广告投放数据以汽车之家为准，若与第三方监测数据差异15%以内，以汽车之家数据为准。若与第三方监测数据差异15%以上，双方协商解决。
2、腾讯
    广告主有了解广告数据（曝光、点击、消耗等）的基本需求。对品牌广告主来说，主打展示类广告不仅需要从投放平台知晓相关数据（曝光、点击等），还需要从监测公司处获得有第三方背书认证的数据（频次、UV信息等）,以进行深度分析。
    目前腾讯支持的第三方合作平台包括已与精硕AdMaster、秒针Miaozhen。第三方监测支持监测指标：支持基础的曝光监测和点击监测。在第三方配合完成对接的情况下，也支持跨多个媒体渠道的全网监测。目前全网监测只支持精硕AdMaster的监测代码。
3、百度
    百度提供广告数据报表不仅提供多种统计数据信息，同时提供图表功能，方便查看趋势和比较重要数据指标。
A、标准报告：整体报告，网站报告，代码位分组报告，代码位报告，物料报告，订单报告，广告报告，收益报告，销售业绩报告。
B、自定义报告：提供各种维度组合，供用户灵活查看数据。并支持保存模板和定时邮件发送功能。
统计内容包括：
    报告分常规报告和定制报告，每种报告都能帮助从不同的角度评估效果。
在常规报告中，提供了账户、推广计划、推广单元、关键词四个层级的统计报告。
各统计报告的数据指标包括：
1） 消费：即指定范围内的点击消费总金额
2）点击量：指定范围内获得的点击次数，即潜在客户点击推广结果、访问网站的次数
3）平均点击价格：每次点击平均价格＝消费/点击量
4）展现量：指定范围内获得的展现次数，即推广结果覆盖了多少网民
5）点击率＝点击量/展现量，较高的点击率反映了网民对推广结果更感兴趣、更为认可。点击率是影响关键词质量度的重要因素
6）千次展现消费＝（消费/展现量）*1000，即推广结果获得一千次展现所付出的推广费用可以查看指定时间范围、各统计层级或指定统计对象范围（某个推广计划、某个推广单元、某个关键词）的报告，或查看以上范围的分日统计报告。
    查看常规报告的操作方法：在定制报告中，除账户、推广计划、推广单元、关键词四个层级的统计报告外，还提供了创意报告、搜索词报告和分地域报告，三种报告提供的数据指标分别如下：
A、创意报告：每条创意的点击量、消费、平均点击价格、展现量（可选）、点击率（可选）、千次展现消费（可选）。创意的点击率反映了创意对网民的吸引力，便于对比、评估创意质量。
B、搜索词报告：触发了某条创意的网民搜索词，及该创意的展现量，反映了关键词的匹配效果
C、分地域报告：来自各地域的点击量、消费、平均点击价格、展现量（可选）、点击率（可选）、千次展现消费（可选）
6、 总结
通过对汽车之家、腾讯社交、百度三个广告竞价平台的资料收集整理及分析，可以发现在广告竞价平台在对广告资源的使用上主要注意以下几个方面：
1） 精准定向：越来越多广告主会选择定向的人群进行广告展示及投放，尤其对于比较昂贵的广告资源。常见的户地域、性别定向，或者时间段、人群属性、设备类型、偏好类型等多种定向组合方式来设置广告的投放，目标是增加目标人群的转化或曝光。对于广告主及广告投放平台都属于是双赢的形式。但是就目前各平台的大数据精准情况可以分为三种：
A、 从历史记录中寻找曾经使用过同类产品的客户进行匹配即“协同过滤”，由某些经验的相关性来定位找到潜在的适合用户。
B、 不基于客户的历史行为记录，而是客户本身特征相似性，来找到与种子客户最为相似的客户群体。即广告主提供广告起到作用的典型用户进而匹配高度相似的用户群进行投放。
C、通过效果来谈合作，即通过可以按照点击量(CPC)或者激活量(CPA)付费，通常以搜索广告的形式出现。
2） 重要资源主导权：各个平台对于主要资源的主导权也是十分重视，包括微信朋友圈广告是不放在本身广告竞价系统的，汽车之家的广告平台主要针对的是非汽车类的广告内容。第三方广告平台也希望能够掌握重要的广告资源，一方面可以在获得更多的利益另一方面也是希望可以变被动为主动并实现对部分大客户的长期合作。
3） 素材审核：各平台在广告类别做了十分详细的划分，包括部分行业不能投放，同时在广告的素材方面也要求更加严格。除本身上传素材要求的文件大小、文件格式等的硬性规定外，本身素材内容的审核也十分严格，通常需要经过一步到多步的人工审核才能实现投放。
4） [bookmark: _GoBack]统计：针对曝光的统计，广告主在后台可以查看曝光数据报告，但是针对具体的曝光情况是无法获知的。即不能获知具体浏览的信息，即使满足所有的广告投放条件广告主依然不一定能够查看到本身投放广告的展示。为了更好的服务广告主和平台自身广告资源的公开公正，在统计方面还存在很多需要继续提升和改进。
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